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Skuteczne i zrdwnowazone etykietowanie produktéw

1. Wprowadzenie

W module "Efektywne i zrdwnowazone znakowanie produktow" omowiono rdzne aspekty
znakowania produktéw w kontekscie Gospodarki Cyrkularnej, w tym role, znaczenie, wptyw oraz
obowigzujgce zasady i przepisy. Jedna z sekcji poswiecona jest innowacjom w zakresie gospodarki
cyrkulacyjnej, majgcym znaczenie dla etykietowania produktéw, takim jak etykiety zréwnowazonego
rozwoju, inteligentne etykiety i ekoetykiety. Modut zawiera takze trzy studia przypadkow firm
rozpoczynajgcych dziatalno$é, ktdre stosujg zasady gospodarki cyrkulacyjnej w dziedzinie
etykietowania, opakowan i materiatdw w celu rozwigzania pewnych rygorystycznych probleméw
zwigzanych ze zrdwnowazonym rozwojem.

Do korca tego modutu nauczysz sie:

e jakie sg funkcje etykietowania produktéw,

e jakie sg cechy charakterystyczne etykiet produktow,

e jak zarzadza¢ procesem etykietowania nowych produktéw,

e jak wykorzystac etykietowanie produktéw do promowania zréwnowazonego rozwoju firmy,

e gdzie mozna znalezé informacje na temat systeméw i norm znakowania produktow,

e ktdre stanowig zasady i przepisy dotyczace etykietowania produktow,

e jak wdrozy¢ skuteczne znakowanie produktéw,

e jak wprowadzi¢ innowacje do etykietowania produktow,

o ktdre sg nowymi technologiami majgcymi znaczenie dla etykietowania produktéw,

o kilka udanych przyktaddw firm rozpoczynajacych dziatalnos$é, ktére stosujg zasady gospodarki
cyrkulacyjne;j.
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2. Etykietowanie produktéw w ramach gospodarki cyrkularnej

2.1 Etykietowanie produktéw: definicje i charakterystyka

Etykietowanie produktéw (PL) jest najbardziej bezposrednim srodkiem komunikacji, za pomoca
ktérego producenci przekazujg konsumentom lub innym uzytkownikom istotne informacje
umozliwiajgce identyfikacje produktu. Jest to ogdlny termin odnoszacy sie do informacji
drukowanych, ktére sg przyklejane do produktu w celu jego identyfikacji lub do pojemnika w celu
identyfikacji jego zawartosci. Moze to by¢ kawatek materiatu lub informacja zapisana bezposrednio
na produkcie.

Etykiety produktéw petnig kilka funkcji:

e dostarczenie istotnych, czesto wymaganych, informacji o produkcie, jego zawartosci
i zastosowaniu,
e promowanie uznania produktu,
e do reklamowania produktu i wspomagania promocji produktéw,
e aby pomdc w klasyfikacji lub zaszeregowaniu produktu do réznych kategorii na rynku,
e w celu zapewnienia zgodnosci z prawem.

Ogdlnie rzecz biorac, etykieta produktu zawiera nazwe produktu, charakterystyke, instrukcje
uzytkowania, grafike i logo, oznaczenia certyfikacyjne, instrukcje bezpieczenstwa, warunki
przechowywania i informacje o utylizacji. Dobra etykieta produktu musi:

e nalezy podac podstawowe informacje: nazwe marki, cene, certyfikat normy, date
waznosci dla produktéw spozywczych, nazwe i adres producenta,

e podad szczegétowe informacje o zawartosci lub sktadnikach, masie, objetosci, wymiarach
itp.,

e w razie potrzeby dofaczyé instrukcje obstugi,

e zawierac ostrzezenia i przeciwwskazania, jesli majg zastosowanie,

e byc¢ widoczne i tatwe do odczytania.

Najwazniejszym celem oznakowania produktu jest informowanie o réznych cechach produktu, aby
chroni¢ zdrowie i interesy konsumenta. Dobrze oznakowany produkt znacznie zmniejsza
odpowiedzialnos¢ producenta. Zatem w najlepszym interesie zaréwno konsumentow, jak

i producentéw lezy, aby PL byty zgodne z obowigzujgcymi normami i przepisami. W kazdym
przypadku etykiety produktéw muszg by¢ zgodne z wymogami prawnymi.

Istniejg dwa gtéwne rodzaje etykietowania produktow:

e obowigzkowe - niektdre informacje dotyczace produktéw, takich jak zywnos¢, leki, zabawki
itp. muszg byé zamieszczone zgodnie z prawem,

e dobrowolne - informacje umieszczane przez producenta, ktéry uwaza, ze mogg by¢
uzyteczne dla konsumenta (np. "Odpowiednie dla wegan"); w niektérych przypadkach moga
by¢ czesciowo uregulowane.
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2.2 Znaczenie etykietowania produktow
PL jest waznym elementem wszystkich produktow, poniewaz jest bardzo skutecznym srodkiem

komunikacji i kluczowym elementem marketingu. Odgrywa istotng role w zwiekszaniu widocznosci
marki i przywigzania do niej, a takze moze pomdc konsumentom w podjeciu decyzji o zakupie
produktu. Etykieta produktu jest takze pierwszym punktem komunikacji po sprzedazy, pomagajac
klientom w prawidtowym uzytkowaniu, obstudze i utylizacji produktéw.

PL ma istotny wptyw na wiele aspektéw dziatalnosci przedsiebiorstwa. Wtasciwe znakowanie jest
niezbedne do efektywnej obstugi produktéw w catym taficuchu dostaw, do usprawnienia dziatalnosci
biznesowej i uproszczenia handlu miedzy przedsiebiorstwami. Stosowanie wspdlnych standardéw do
identyfikacji i sledzenia produktdw oraz przestrzeganie odpowiednich wymagan dotyczgcych
bezpieczenstwa produktéw to warunki wstepne dobrej wspdtpracy i skutecznej wymiany informacji
o produktach miedzy partnerami handlowymi.

Prawidtowy system PL zapewnia identyfikowalnos¢ produktéw w catym faricuchu dostaw

i usprawnia zarzadzanie zgodnoscig w przypadku wycofanych produktéw. Mozna je przesledzi¢ od
klientéw przez proces produkcji, wysytki, dostawy i zakupu surowcow, co pozwala zidentyfikowac
dostawy oryginalnego surowca. Identyfikowalnos¢ jest przydatna do poprawy jakosci

i rozpoznawania zrodta problemu lub innego zagadnienia.

Wiasciwa PL zapewnia zgodno$¢ z odpowiednimi przepisami, zasadami i regulacjami. Jesli informacje
podane na etykiecie produktu sg niewystarczajgce lub niezgodne z prawem, producent moze ponies¢
powazne konsekwencje w postaci utraty reputacji, kar, kosztow itp. Brakujace lub btedne informacje,
instrukcje bezpieczenstwa lub uzytkowania moga narazi¢ klientéw na niebezpieczenstwo i mieé
powazny wptyw na przyszto$¢ producenta.

Firmy rozpoczynajace dziatalno$é muszg zachowac szczegdlng ostroznosc, aby zrekompensowacd
swoje ograniczone doswiadczenie i niewielkie zasoby. Kazdy z ich produktéw musi by¢ odpowiednio
oznakowany. Dobrg praktyka jest wspdtpraca z ekspertami w PL i innych odpowiednich dziedzinach.

Etykiety produktéw mogg zawiera¢ dodatkowe informacje, ktére dziatajg jako czynnik réznicujacy
w celu uzyskania przewagi konkurencyjnej (np. zgodnos$¢ z uznanymi na catym swiecie oznaczeniami
certyfikacyjnymi lub szczegoty dotyczace promocji).
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2.3 Rola etykietowania produktéw w gospodarce cyrkulacyjnej

PL moze utatwic przejscie do gospodarki cyrkulacyjnej. Oprécz edukowania konsumentéw i firm,
odgrywa ona wazng role w zachecaniu do bardziej zréwnowazonego wykorzystania zasobdw,
zwiekszonego recyklingu i ponownego uzycia, oszczednosci energii itp.

Komisja Europejska przyjeta w marcu 2020 r. nowy Plan Dziatania na rzecz Gospodarki Cyrkularnej,
jeden z gtéwnych elementéw sktadowych Europejskiego Zielonego tadu, europejskiego programu na
rzecz zrobwnowazonego wzrostu. Jest to ambitny plan, ktéry ma pomdc europejskim
przedsiebiorstwom i konsumentom w przejsciu na gospodarke cyrkularng i zapowiada inicjatywy

w catym cyklu zycia produktéw. PL jest jedng z metod, ktére beda stosowane, aby osiggnac¢ cele
Zielonego tadu UE [1].

Dziatania UE pozwolg na maksymalne wykorzystanie wszystkich surowcéw, produktéw i odpadow,
promowanie oszczednosci energii i zmniejszenie emisji gazéw cieplarnianych. Oznakowania
ekologiczne dla produktéw, takie jak oznakowanie ekologiczne UE, sg bardzo pomocne w osiggnieciu
tych celdw. Mogg one dac¢ konsumentom gwarancje, ze produkty spetniajg wymogi jakosci
Srodowiskowej.

Wedtug badania [2] przeprowadzonego na 800 respondentach w Wielkiej Brytanii, produkty bardziej
"okragte" sg prawie zawsze preferowane w poréwnaniu z produktami o identycznych cechach.
Wykazano, ze umieszczanie na produktach takich jak telefony komérkowe i odkurzacze-roboty
etykiety wskazujgcej poziom okragtosci moze by¢ optacalng strategiag dla producentow.

Etykietowanie moze zwiekszy¢ zaufanie klientdw do produktéw okragtych i zapewnic firmom
przewage konkurencyjng. Ponadto, niektore badania [3] sugeruja, ze niektérzy klienci sg sktonni
zaptacic¢ wiecej za produkty z etykietami sygnalizujgcymi korzysci spoteczne i Srodowiskowe.
Przedsiebiorstwa i osoby rozpoczynajgce dziatalnos¢ powinny by¢ jednak swiadome innych aspektéw,
ktore moga mie¢ negatywny wptyw na ich dziatalnosé:

e taki system znakowania mogtby zwiekszy¢ koszty ponoszone przez firme [4],

e klienci sg sktonni zapfaci¢ relatywnie mniej za produkty ponownie wykorzystane, odnowione
lub poddane recyklingowi [5],

e przestawienie produkcji na produkty o bardziej okragtym ksztatcie moze wigzad sie ze
znaczna niepewnoscig, w tym z utratg zyskéw [6].
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2.4 Systemy znakowania produktow dla gospodarki cyrkulacyjnej

Etykiety srodowiskowe i systemy informacyjne (ELIS) sg stosowane od lat 70. ubiegtego wieku

w réznych zakresach, rozmiarach i naturze. Obecnie istnieje duza liczba ekoetykiet, oSwiadczen,
deklaracji i innych sposobdw przekazywania informacji o wtasciwosciach srodowiskowych
produktéw. [7]. Katalog Ecolabel Index zawiera ponad 455 programoéw oznakowania ekologicznego
w 199 krajach i 25 sektorach przemystu. [8].

Miedzynarodowa Organizacja Normalizacyjna (ISO) stworzyta normy dla praktyk etykietowania
zajmujacych sie etykietami i deklaracjami srodowiskowymi. ISO dzieli systemy znakowania
Srodowiskowego na trzy rodzaje [9]:

o Typ1(ISO 14024) to norma dla oznakowan ekologicznych, definiowanych jako dobrowolne
programy znakowania, ktére wyrdzniajg niektdre z najlepiej dziatajgcych produktéw i ustug
wedtug wielu kryteridw, opartych na przejrzystych standardach preferencji sSrodowiskowych.
Wykwalifikowana organizacja weryfikuje i przyznaje licencje, ktéra upowaznia do uzywania
ekoznaku na produktach.

e Etykiety typu Il (ISO 14021) to oswiadczenia oparte na deklaracjach producentéw lub
sprzedawcéw detalicznych, opisujgce produkt lub ustuge zgodnie z ogélnymi zasadami
przewodnimi. Oswiadczenia te muszg by¢ weryfikowalne oraz zawiera¢ doktadne
i niewprowadzajgce w bfad informacje. Norma I1SO 14021 zawiera wytyczne dotyczgce
wiasciwego stosowania symboli i terminéw [10].

e Typ Il (ISO/TR 14025) koncentruje sie na deklaracjach srodowiskowych, dostarczajgcych
ilosciowych informacji o produkcie w oparciu o wptyw cyklu zycia. Deklaracje muszg by¢
oparte na procedurach i wynikach ilosciowej oceny cyklu zycia zgodnej z normami ISO 14040.

Istnieje jednak wiele ELIS, ktére nie sg objete tymi trzema typami. Niektdre bardzo popularne
systemy etykietowania srodowiskowego obejmujg audyt trzeciej strony, ale nie sg oparte na cyklu
zycia lub na wielu kryteriach (np. produkty z certyfikatem ekologicznym i etykieta Energy Star). Z tej
typologii wytgczone sg réwniez audytowane przez strone trzecia systemy sprawozdawczosci
ilosciowej, ktére nie sg oparte na cyklu zycia. [7].

Obecnie istniejg systemy ELIS dla niemal wszystkich rodzajow produktéow, ustug, a nawet budynkdw.
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2.5 Reakcja klientow na etykietowanie produktéow

Jak juz wspomniano, PL moze mie¢ ogromny wptyw na klientdéw, i to na wielu poziomach.

Obecnie, gdy zmiany klimatu sg coraz czesciej poruszanym w mediach tematem, a ich skutki stajg sie
coraz bardziej widoczne, wzrasta zapotrzebowanie na produkty, ktére klienci postrzegajg jako
przyjazne dla Srodowiska. Jednym ze sposobdw informowania o tej przyjaznosci dla Srodowiska sg
etykiety Srodowiskowe (zwane tez ekoetykietami lub zielonymi etykietami). Dostarczajg one
informacji o produkcie pod wzgledem jego ogdlnych korzysci dla srodowiska, takich jak mozliwos¢
recyklingu opakowania lub brak szkodliwych sktadnikéw, i mogg pozytywnie wptywaé na wybory
dokonywane przez konsumentéw. Dzieki przejrzystym kryteriom ekologicznym konsumenci mogg
rozrézniac produkty, porownywac je pod wzgledem zréwnowazonego rozwoju i dokonywac
Swiadomych wyboréw. W zwigzku z tym rosnie popyt na produkty z oznakowaniem ekologicznym

i jest to fakt, ktéry powinny braé pod uwage firmy rozpoczynajgce dziatalnosé i przedsiebiorstwa.

Wielu konsumentdéw jest zainteresowanych cechami zwigzanymi ze zréwnowazonym rozwojem i jest
gotowych zaptaci¢ wyzszg cene za te cechy, i rzeczywiscie kupuje takie produkty. Etykiety
Srodowiskowe sg uwazane za wazne dla osiggniecia rezultatu zakupu i sg postrzegane jako gtoéwny
aspekt wptywajacy na wzorce zakupowe konsumentéw. Petnig one role przewodnika dla
konsumentéw przy wyborze produktéw przyjaznych dla srodowiska, wiec firmy mogg wykorzystac je
do scharakteryzowania swoich produktow, pozycjonowania ich i przekazania informacji o tym, ze sg
przyjazne dla srodowiska.

W ostatnich latach nastgpita znaczgca zmiana w konsumpcji produktéw zgodnych z zasadami
zrownowazonego rozwoju. Niektdre badania wykazuja, ze gotowos¢ konsumentow do ptacenia
wiecej za produkty z oznakowaniem ekologicznym jest zwigzana z ich zaufaniem do organizacji, ktéra
przyznaje oznakowanie, poziomem wyksztatcenia i zaangazowania w sprawy srodowiska oraz
rodzajem dostarczanych informacji dodatkowych. Sg to niektdre z parametréow, ktére firma
rozpoczynajgca dziatalnos¢ powinna wzigé pod uwage w swojej strategii PL.

Dzi$ jest Swietny czas na bycie "zielonym" start-upem, czyli takim, ktéry dziata w sposdb
minimalizujacy szkody dla srodowiska. Dzieki odpowiedniemu PL mozna fatwo zapewnic sobie
pozytywng reakcje klientéw na oferte firmy.

10
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2.6 Ogodlne zasady etykietowania produktow

Etykietowanie produktéw to pisemne informacje umieszczane na opakowaniach, ktére zalezg od
odpowiednich wymagan krajowych i miedzynarodowych. Muszg one by¢ zgodne z pewnymi
obowigzkowymi przepisami, ktére mogg by¢ réozne w réznych krajach i dla réznych rodzajow
produktéw. Ponadto producent moze uznac za pozadane stosowanie etykiet dobrowolnych, ktére
rowniez mogg podlegac regulacjom prawnym.

Kazdy produkt musi by¢ oznakowany z uwzglednieniem specyficznych wymagan dla rynku, na ktérym
jest sprzedawany. Mozna jednak wskazaé pewne ogdlne zasady, ktérych nalezy przestrzegac przy
projektowaniu etykiety produktu:

e nalezy podad tozsamos¢ produktu,

e nalezy zadeklarowac mase netto,

e nalezy zamiesci¢ wykaz sktadnikédw uzytych w produkcie koricowym,

e nalezy dostarczy¢ instrukcje dotyczace bezpieczenstwa,

e nalezy podaé odpowiednie informacje dotyczgce producenta i jego danych kontaktowych,
e nalezy umiesci¢ oznakowanie certyfikacyjne, jesli jest wymagane,

e nalezy zamiesci¢ logo marki,

e przekazywane informacje nie mogg by¢ fatszywe, wprowadzajgce w btad ani mylgce.

W zaleznosci od rodzaju produktu i kraju, w ktérym jest on wprowadzany na rynek, znakowanie
produktéw moze wymagaé rdwniez przestrzegania innych zasad, takich jak zapewnienie

* sposdb uzycia,

e odpowiednie ostrzezenia,

e etykieta jest tatwa do odczytania i widoczna,

e liste alergenéw zawartych w produkcie,

e fakty zywieniowe,

e kraj pochodzenia,

e data minimalnej trwatosci,

e wszelkie specjalne warunki przechowywania lub uzytkowania,

¢ informacje dotyczace bezpieczerstwa produktéw potencjalnie niebezpiecznych.

W przypadku niektérych produktéw, takich jak zywnos¢, zabawki czy leki, obowigzujg specjalne
zasady.

Obowigzkiem producenta jest zapewnienie, aby etykieta produktu byta zgodna z wymogami
prawnymi i zawierata wszystkie informacje potrzebne klientom.

12
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Skuteczne etykietowanie produktéw to nie tylko spetnienie wszystkich wymogdw technicznych
i prawnych na opakowaniu, ale takze zapewnienie konsumentom pewnosci siebie w zakresie

prawidtowego wyboru i stosowania produktu. Ponadto PL moze by¢ czynnikiem réznicujgcym, moze
wptywad na postrzeganie marki przez konsumenta, a nawet wptywac na decyzje o zakupie.

Skutecznos¢ projektu etykiety produktu mozna zwiekszy¢, stosujac sie do kilku wskazowek:

e wykorzystaj psychologie koloru [11],

e wybrac¢ najbardziej odpowiedni ksztatt etykiety dla danego produktu,

e stosowac kreatywne kody kreskowe lub kody QR,

e starannie wybra¢ materiat i wykonczenie etykiety,

e zamiesci¢ informacje kontaktowe,

e wykorzystywa¢ etykiete produktu w potgczeniu z mediami spotecznosciowymi.

Wykorzystanie etykiety produktu w pofaczeniu z mediami spotecznosciowymi to swietny sposéb na
zwiekszenie jej skutecznosci, zwtaszcza w przypadku matych firm i przedsiebiorstw rozpoczynajgcych
dziatalno$é. Osoby rozpoczynajgce dziatalno$é powinny rozwazyé stworzenie spdjnej strategii
marketingowej, ktéra umozliwi synergie miedzy etykietg produktu a odpowiednimi platformami
mediéw spotecznosciowych.

Etykietowanie produktéw mozna usprawnic, wykorzystujgc nowe technologie, takie jak chmury
obliczeniowe i Internet przedmiotéw, ktdre zapewniaja lepszg komunikacje i potaczenie réznych
uczestnikéw tanicucha dostaw, poprawiajac identyfikowalnosc i bezpieczenstwo. Inne technologie,
takie jak rzeczywistos¢ rozszerzona (Augmented Reality), pozwalajg zwiekszy¢ ilos¢ informacji
zawartych na etykiecie i poprawi¢ komunikacje z klientami.

Wprowadzanie nowego produktu na rynek moze by¢ trudnym okresem dla poczatkujgcego
przedsiebiorcy, ktéry musi wykonac wiele krytycznych czynnosci i wigze sie ze znacznym ryzykiem.
Etykietowanie produktu jest jedng z waznych kwestii, ktdre nalezy wzigé pod uwage w fazie
projektowania produktu.

13
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SEEDS
Wiele produktéw moze by¢ sprzedawanych w UE tylko wtedy, gdy posiadajg oznakowanie CE, bez

wzgledu na to, gdzie zostaty wyprodukowane. Oznakowanie CE oznacza, ze produkt zostat oceniony
przez producenta i uznany za spetfniajagcy wymagania UE w zakresie bezpieczenstwa, zdrowia

i ochrony srodowiska. Jest ono obowigzkowe tylko dla produktéw, dla ktérych istniejg specyfikacje
UE i ktére wymagaja umieszczenia oznakowania CE. Niektdre produkty podlegajg jednoczesnie kilku
wymaganiom UE, a producent musi upewnic sie, ze jego produkt spetnia wszystkie istotne
wymagania. Wiele informacji na temat oznakowania CE mozna znalez¢ na stronach internetowych UE
[12].

2.8 Wymagania UE dotyczace etykietowania produktéw
Etykiety obowigzkowe

W przypadku niektérych grup produktéw etykieta energetyczna musi by¢ wyraznie umieszczona na
kazdym produkcie. Etykiety energetyczne klasyfikujg urzadzenia i inne kategorie produktow w skali
od A do G w zaleznosci od ilosci zuzywanej przez nie energii.

Wiekszo$¢é urzadzen elektrycznych i elektronicznych sprzedawanych w UE musi by¢ opatrzona
etykietg WEEE, ktéra informuje, ze dany produkt nalezy przekaza¢ do punktow selektywnej zbiorki
odpaddw w celu odzysku i recyklingu.

Wiekszos¢ obuwia sprzedawanego w UE musi by¢ opatrzona etykieta informujaca klientéw, z czego
zostato wykonane.

Ubrania i inne wyroby witékiennicze sprzedawane w UE muszg by¢ opatrzone etykietg tekstylna.
Musi ona wyraznie okreslac sktad wszystkich uzytych widkien tekstylnych oraz wskazywaé¢ wszelkie
nietekstylne czesci pochodzenia zwierzecego.

Etykiety dobrowolne

Oznakowanie ekologiczne UE moze by¢ przyznawane réznym produktom, ktére sg przyjazne dla
Srodowiska i spetniajg rygorystyczne kryteria ekologiczne.

Znak "e" oznacza, ze produkt jest zgodny z przepisami UE dotyczgcymi podawania objetosci lub masy
oraz metod pomiaru, ktdre muszg by¢ stosowane przez firmy sprzedajgce produkty w opakowaniach
jednostkowych.

Bardzo wazne jest, aby poczatkujacy przedsiebiorcy sprawdezili, czy produkty, ktdre zamierzaja
sprzedawac w UE, sg objete obowigzkowym oznakowaniem, oraz przestrzegali obowigzujgcych
przepiséw.
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SEEDS
2.9 Wymagania dotyczgce etykietowania w innych krajach
Przepisy miedzynarodowe stajg sie coraz bardziej ztozone, coraz wiecej krajéw ma trudne do

spetnienia wymagania dotyczace etykietowania, ktére sg specyficzne dla danego kraju. Kazdy kraj ma
wiasne przepisy dotyczace etykietowania produktéw, okreslajgce najwazniejsze wymagania, takie jak
jezyk, w ktérym nalezy pisac etykiety, oraz sktadniki produktéw, ktére nalezy wymienic. Zazwyczaj
stosuje sie ogdlne zasady opisane w tym module.

Niektére wymagania dotyczace etykietowania odnoszg sie do wszystkich kategorii produktéw lub do
szerokiej gamy produktow. Na przyktad wszystkie produkty sprzedawane w USA muszg by¢
oznaczone krajem pochodzenia (np. Made in Romania), a wszystkie produkty sprzedawane w krajach
takich jak Chiny czy Brazylia muszg by¢ oznaczone w jezyku danego kraju. Inne wymogi dotyczace
etykietowania odnoszg sie do konkretnych produktéw, takich jak zabawki, elektronika i tekstylia,

a kazdy z tych produktéw ma wtasny zestaw wymogdéw dotyczgcych etykietowania.

Poniewaz nieprawidtowo oznakowane produkty nie mogg by¢ legalnie wprowadzone na rynek,
wazne jest, aby producent przestrzegat wszystkich wymogdw PL kraju, w ktorym jego produkt bedzie
sprzedawany. Na przyktad amerykanskie stuzby celne majg prawo do zwrotu towaréw, ktére nie sg
wiasciwie oznakowane.

Wiele produktéw importowanych do USA, Kanady, Australii i Nowej Zelandii musi spetniaé okreslone
wymagania dotyczace etykietowania. Wéréd nich mozna wymienicé:

e zabawki i produkty dla dzieci,
e odziez, tekstylia i dodatki,
e 7ywnosé,
e |eki farmaceutyczne itp.
W Japonii na ogdt znakowanie wiekszosci importowanych produktéw nie jest wymagane na etapie

odprawy celnej, lecz w punkcie sprzedazy. Wiele produktow importowanych do Chin musi przed
sprzedazg otrzymac oznaczenie China Compulsory Certification (CCC).

Najprostszym sposobem na zapewnienie, ze dany produkt spetnia wszystkie wymagania
obowigzujgce w danym kraju i jest wiasciwie oznakowany, jest wspétpraca z lokalnym agentem lub
importerem.
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3.

Innowacje w gospodarce cyrkulacyjnej a etykietowanie produktéw

3.1 Innowacje w gospodarce cyrkulacyjnej

Przejscie do gospodarki cyrkulacyjnej wymaga innowacji w sposobie produkcji, uzytkowania przez

konsumentéw i stanowienia prawa przez decydentdéw. [13]. Gospodarka cyrkulacyjna jest

nierozerwalnie zwigzana z ekoinnowacjami w sposobie stanowienia prawa, produkcji i konsumpcji

w spoteczenstwach [14] Mozna je zdefiniowac jako "produkcje, zastosowanie lub wykorzystanie
towaru, ustugi, procesu produkcyjnego, struktury organizacyjnej, metody zarzadzania lub
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej, ktére sg nowatorskie dla firmy lub uzytkownika i ktére
skutkujg, w catym cyklu zycia, zmniejszeniem ryzyka srodowiskowego, zanieczyszczenia

i negatywnego wptywu wykorzystania zasobéw (w tym zuzycia energii) w poréwnaniu

z odpowiednimi rozwigzaniami alternatywnymi". [15].

Innowacje w przedsiebiorstwie odnoszg sie ogdlnie do zmiany lub tworzenia bardziej efektywnych

procesow i produktéw i mogg zwiekszyé prawdopodobienstwo sukcesu firmy. Przedsiebiorstwa
potrzebujg ekoinnowacji, aby by¢ konkurencyjne, spetnia¢ wymogi prawne, zaspokajac
zapotrzebowanie klientdw na zréwnowazone produkty itp.

Na catym swiecie potrzeba bardziej zréwnowazonego rozwoju stwarza mozliwosci dla innowatoréw,
zapewniajgc przewage konkurencyjng tym, ktdrzy stosujg bardziej zréwnowazone praktyki oraz tym,
ktérzy oferujg swoim klientom bardziej zrownowazone produkty [16]. Ekoinnowacje obejmujg zakres

od stopniowego ulepszania istniejgcego projektu lub procesu do catkowicie nowych modeli

biznesowych i dotyczg wszelkich mozliwych form innowacji. Wedtug V. Prieto-Sandoval, C. Jaca i M.

Ormaza [13]Jmozna wyrdézni¢ osiem rodzajow takich ekoinnowac;ji:

Przejscie do gospodarki cyrkulacyjnej z pewnoscig utatwig ekoinnowacje, we wszystkich mozliwych

Innowacje w zakresie modeli biznesowych,

Innowacje sieciowe - wspotpraca z innymi firmami,

Innowacje w strukturze organizacyjnej,

Innowacje procesowe - sposdb wytwarzania produktéw,

Innowacje produktowe - jakos¢ i funkcjonalnosé produktéw,

Innowacje w zakresie ustug,

Innowacje rynkowe - kanaty komunikacji z klientem, wartosci marki, pozycjonowanie
produktow,

Innowacje w zakresie angazowania klientéw - koncentracja na doswiadczeniach klientéow
i spetnianiu ich potrzeb.

formach, w tym innowacje w zakresie etykietowania produktéw.
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3.2 Innowacje w zakresie etykietowania produktow

Rosngce zapotrzebowanie na zwiekszone bezpieczerstwo produktéw i zrwnowazony rozwaj
doprowadzito do znacznych innowacji w PL. Innowacyjne etykiety sg w stanie monitorowac
temperature i jakos¢, zapewniac bezpieczenstwo produktu, zapobiegaé podrébkom i wiele innych.
W potaczeniu z takimi technologiami, jak Internet rzeczy, chmura obliczeniowa i technologie
mobilne, etykiety te mogg zapewni¢ mozliwosc¢ sledzenia i lokalizowania produktéw w taricuchu
dostaw.

Dobra identyfikowalnos¢ pozwala na lepszg kontrole jako$ci i czasu zycia produktu w catym taficuchu
dostaw. Na przyktad etykiety z czujnikami temperatury zapewniaja, ze produkty takie jak szczepionki,
produkty farmaceutyczne lub tatwo psujaca sie zywnos¢ byty przechowywane w wymaganej
temperaturze i sg bezpieczne w uzyciu. Zapewniajg one ciggte monitorowanie i rejestrujg najwyzsza
temperature osiggnieta przez produkt. Do najczesciej stosowanych technologii identyfikowalnosci
naleza: RFID (Radio Frequency Identification), NFC (Near Field Communication) i kody QR.

Walka z podrébkami na réznych rynkach jest skuteczniejsza dzieki innowacjom PL. Na przyktad firma
BASF opracowata nowg technologie, ktéra wprowadza do etykiety produktu specjalny znak wodny,
ktory jest niewidoczny wewnatrz pomieszczen, ale dobrze widoczny w Swietle stonecznym, co
pomaga klientom i sprzedawcom detalicznym w identyfikacji oryginalnych produktéw. Etykiety
produktow tgczace kod QR z dodatkowymi informacjami drukowanymi niewidocznym tuszem
fotochromatycznym sg réwniez wykorzystywane do zapobiegania fatszerstwom i ochrony marki

w réznych branzach.

Etykiety wykorzystujgce rzeczywistos$¢ rozszerzong (Augmented Reality - AR) mogg znaczaco
poprawié wrazenia uzytkownikéw i zapewnic¢ producentom nowe sposoby angazowania klientéw.
Gdy widzowie skierujg kamere swojego smartfona na etykiete produktu, mogg otworzy¢ zupetnie
nowy $wiat interakcji i animacji, w tym filmow wideo, tresci 2D/3D, opcji udostepniania w mediach
spotecznosciowych itp.

Zrownowazony rozwoj jest waznym aspektem innowacji w zakresie etykietowania produktow,
a wiekszos¢ postepow technologicznych zapewnia takze ulepszenia zwigzane z ochrong srodowiska.
Ulepszenia te dotyczg materiatéw, praktyk i pomystéw projektowych.
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3.3 Technologia inteligentnych etykiet

Inteligentne etykiety to etykiety na produkty, w ktérych zastosowano technologie, taka jak etykiety
RFID, kody QR, komunikacja bliskiego zasiegu (NFC) itp., ktdra rozszerza ich funkcjonalnos¢

i zawartos$¢ poza tradycyjne metody drukowania. Polegajg one na interakcji z urzgdzeniem
konsumenckim (np. smartfonem) w celu utatwienia interakcji. Prostym przyktadem jest etykieta
produktu z nadrukowanym kodem QR, ktéry moze byé zeskanowany przez urzagdzenie mobilne

i potgczony ze strong internetowg lub zachecajacy do pobrania aplikacji.

Inteligentne etykiety moga miec rézne wtasciwosci i funkcje - od prostego kodu kreskowego
odczytywanego przez smartfon, ktéry umozliwia konsumentowi dostep do dodatkowych informacji,
po widoczng zmiane koloru, ktéra sygnalizuje zmiany w otoczeniu produktu. Istnieje kilka gtdwnych
typdw etykiet inteligentnych:

e Elektroniczny nadzér nad artykutami (EAS) - nie zawierajg danych i sg wykorzystywane do
wykrywania kradziezy w sklepach i bibliotekach,

e Tagi NFC (Near Field Communication) - zawierajg dane i stuzg do bezdotykowej wymiany
danych na niewielkg odlegtos¢,

e Identyfikacja radiowa (RFID) - przesyta dane cyfrowe po wywotaniu ich przez znajdujacy sie
w poblizu czytnik RFID i ma niezliczone zastosowania (np. identyfikacja i sledzenie
produktow, przyspieszenie procesu kasowego w sklepach, zapobieganie kradziezom),

e Inteligentne etykiety dla wzmocnienia marki - stosowane w celu dodania uzytecznych lub
atrakcyjnych cech do produktu lub jego opakowania,

e Etykiety detekcyjne - stuzg do wykrywania takich zdarzen, jak przegrzanie, wstrzasy,
przechylenie, wibracje itp.

Czesto jedna etykieta inteligentna moze petni¢ dwie lub wiecej funkcji, np. identyfikatora RFID
i czujnika temperatury.

Zaawansowane technologie, takie jak Internet rzeczy, rzeczywisto$¢ rozszerzona i Blockchain, sg
wykorzystywane do tego, aby etykiety produktéw byly jeszcze bardziej inteligentne. Na przyktad
firma Bumble Bee umozliwia swoim klientom s$ledzenie owocéw morza i weryfikacje, czy zostaty one
ztowione w sposob zréwnowazony, dzieki inteligentnej etykiecie opartej na technologii blockchain
[17]. W innych zastosowaniach etykiety obstugujgce technologie NFC mogg wykrywac i informowac
konsumentdéw, czy opakowanie zostato otwarte, czy nie. Jak juz wspomniano, aplikacje AR
uruchamiane za pomoca etykiety produktu oferujg nowe sposoby angazowania klientow

i poprawiania doswiadczen uzytkownikéw.
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3.4 Oznakowanie dotyczace zrbwnowazonego rozwoju

Zréwnowazony rozwdj zaspokaja potrzeby obecnego pokolenia bez uszczerbku dla zdolnosci

przysztych pokolen do zaspokajania ich wiasnych potrzeb [18]. Zréwnowazony rozwdj jest podejsciem
holistycznym, opartym na trzech filarach, ktdre nalezy rozpatrywac facznie, aby osiggnac trwaty

dobrobyt:

e spoteczny - ma na celu poprawe réwnosci spotecznej,

e ekonomiczny - ma na celu zapewnienie rentownosci przedsiebiorstwa przez caty okres jego
dziatalnosci,

e Srodowiskowa - ma na celu poprawe dobrobytu cztowieka poprzez ochrone kapitatu
naturalnego.

W ciggu ostatnich dziesiecioleci firmy w coraz wiekszym stopniu przyjmowaty normy
zrownowazonego rozwoju jako instrumenty stuzgce do demonstrowania swojego zaangazowania
w zrownowazone praktyki i informowania o tym klientéw poprzez etykietowanie produktéw.

Normy i certyfikaty zrbwnowazonego rozwoju sg dobrowolnymi wytycznymi stosowanymi w celu
zapewnienia, ze produkt jest produkowany, przetwarzany, transportowany lub sprzedawany zgodnie
z okreslonymi kryteriami zrbwnowazonego rozwoju, takimi jak zdrowie i bezpieczeristwo
pracownikéw, ochrona gleby i minimalna cena ptacona rolnikom.

Na catym swiecie istnieje ponad 400 norm zréwnowazonego rozwoju [19] i dotyczg one wielu
produktow, w tym produktdw rolnych, tekstylidéw, urzadzen elektronicznych, wyrobéw z drewna
i papieru, kosmetykoéw i detergentéw. Normy te mogg by¢ ustanawiane przez rzady, organizacje
pozarzadowe, przedsiebiorstwa lub w ramach inicjatyw wielostronnych.

Wdrozenie norm zrdwnowazonego rozwoju i certyfikacji zréwnowazonego rozwoju moze by¢ trudne
i kosztowne dla MSP, w tym dla firm rozpoczynajacych dziatalno$¢. [20]. Jednak posiadanie
certyfikatu zréwnowazonego rozwoju pozwala MSP wyréznic sie na tle konkurencji, zwiekszy¢
sprzedaz i dobrze prosperowaé na obecnym rynku. Dla niektérych matych firm, zwtaszcza dostawcéw
duzych firm, certyfikacja moze by¢ obowigzkowa.

Ponadto, MSP moga umieszczaé na etykietach swoich produktéw o$wiadczenia dotyczace
zrownowazonego rozwoju. Oswiadczenia o zréwnowazonym rozwoju to informacje wykorzystywane
do wyréznienia i promowania produktu w odniesieniu do jednego lub wiecej z trzech obszaréw
zrbwnowazonego rozwoju. Powinny one jednak by¢ zgodne z pewnymi zasadami i regulacjami [21].

Etykiety produktéw mogg pomadc klientom w podejmowaniu bardziej zrwnowazonych decyzji
dotyczacych zakupdw, stanowigc tym samym wazny instrument promowania zréwnowazonego
rozwoju.
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Trzy filary zréwnowazonego rozwoju. Zrédfo: www.wikimedia.org
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3.5 Znaki ekologiczne
Oznakowanie ekologiczne to dobrowolna metoda certyfikacji i oznakowania ekologicznego, szeroko
stosowana na catym swiecie. Ekoetykieta identyfikuje produkty, co do ktérych udowodniono, ze sg
bardziej przyjazne dla srodowiska w ramach okreslonej kategorii. Podczas gdy certyfikaty
zrbwnowazonego rozwoju odnoszg sie do przedsiebiorstw, ekoznaki petnig te samg funkcje

w odniesieniu do produktow.

Oznakowania ekologiczne, znane réwniez jako oznakowania $Srodowiskowe lub zielone, sg sposobem
na pokazanie przez firme, ze podejmuje ona wysitki w celu zmniejszenia swojego wptywu na
Srodowisko. Informuje sie o tym klientdw poprzez umieszczenie logo oznakowania ekologicznego na
produkcie, co stanowi dowdd na to, ze producent produktu spetnia kryteria oznakowania
ekologicznego.

Oznakowanie ekologiczne pozwala firmom wykorzysta¢ popyt konsumentéw na towary przyjazne dla
Srodowiska. Moze takze motywowac je do poprawy ekologicznosci produktow, co w efekcie prowadzi
do zmniejszenia ich wptywu na srodowisko.

Istnieje szeroka gama oznakowan produktéw deklarujgcych korzysci dla Srodowiska. Indeks
oznakowan ekologicznych obejmuje 455 oznakowan ekologicznych ze 199 krajow i 25 sektoréw
przemystu (w sierpniu 2021 r.) [8].

Znaki ekologiczne dajg firmom i nowym przedsiebiorstwom mozliwosé zasygnalizowania
konsumentom, ktdre produkty sg bardziej przyjazne dla Srodowiska naturalnego niz ich substytuty.
Mogg by¢ bardzo dobrym narzedziem marketingowym i zapewnic przewage nad konkurencja.

W kontekscie europejskim rozwdéj oznakowania ekologicznego produktéw jest czescig podejscia
Zintegrowanej Polityki Produktowej [22]. Oznakowanie ekologiczne UE jest dobrowolnym
oznakowaniem produktéw i ustug, ktérych wptyw na srodowisko zostat zmniejszony w catym cyklu
zycia. [23]. Kryteria oznakowania ekologicznego UE zachecajg producentéw do projektowania
produktéw trwatych, fatwych do naprawy i recyklingu, do promowania innowacji i oszczedzania
zasobow. Dla firm rozpoczynajgcych dziatalnosé swietnym wyborem moze by¢ wykorzystanie
kryteriéw oznakowania ekologicznego UE jako wskazdwek dotyczacych najlepszych praktyk
przyjaznych dla srodowiska przy opracowywaniu produktéw.

MSP i mikroprzedsiebiorstwa planujqce ubiegac sie o oznakowanie ekologiczne UE otrzymujq
wsparcie w postaci informacji i specjalnych rabatow. [24]. Poniewaz oznakowanie ekologiczne UE
obejmuje szeroki zakres grup produktéw, wiele MSP moze zakwalifikowaé swoje produkty.
Mozliwe jest rowniez ztozenie wniosku dotyczqcego nowej grupy produktow.
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Studium przypadku nr. 1: R-CREATE, rozwigzanie w zakresie opakowan
okragtych

R-CREATE (www.r-create.ro/) to rumunski start-up, ktérego celem jest znaczne zmniejszenie
zanieczyszczenia i ilosci odpaddw przy wykorzystaniu zasad gospodarki cyrkularnej. Wizjg i misjg
firmy jest wprowadzenie na rynek rumunski rozwigzan w zakresie opakowan zwrotnych,
wielokrotnego uzytku i nadajgcych sie do recyklingu, ktére mogg by¢ bez trudu stosowane przez
detalistow i konsumentéw. R-CREATE inwestuje w kulture zréwnowazonego rozwoju poprzez
edukacje, innowacje i wspétprace. Firma opracowata pierwsze bezodpadowe rozwigzanie dla
rumunskich kupujgcych online.

Wyzwanie

Gwattowny rozwdj handlu elektronicznego doprowadzit do znacznego wzrostu ilos$ci odpadow
opakowaniowych. Wedtug danych Eurostatu tylko 14% odpaddéw wytwarzanych w Rumunii podlega
recyklingowi, wiec wiekszos¢ odpaddw opakowaniowych trafia na wysypiska, co ma negatywny
wplyw na srodowisko, ale takze na spoteczenstwo i gospodarke.

Rozwigzanie

Firma R-CREATE opracowata rozwigzanie w zakresie opakowan wielokrotnego uzytku dla handlu
elektronicznego, ktdre pozwala ograniczy¢ ilos¢ Smieci powstajgcych w wyniku zaméwien
internetowych. Rozwigzanie to sktada sie z kilku etapow:

e produkty zamawiane online sg pakowane w specjalng paczke,

e paczka jest przekazywana kurierowi, ktory dostarcza jg do klienta,
e klient otwiera paczke i odbiera produkty,

e kurier odbiera opakowanie,

e opakowanie jest ponownie wprowadzane do obwodu.

Opakowanie jest wykonane z trwatego materiatu (polipropylenu) i ma trwatos¢ do 20 uzy¢. Gdy
zuzycie opakowania jest zbyt duze, R-Create poddaje je recyklingowi we wspotpracy z firma
recyklingowa, a nastepnie produkowane jest nowe opakowanie R-Create.

Start-up pracuje nad tym rozwigzaniem od 2019 r., kiedy to zdobyt nagrode za najlepszy pomyst
w dziedzinie recyklingu w programie akceleracyjnym ReUse Hub wspieranym przez Impact Hub
Bucharest i PepsiCo.

Rozwigzanie zostato przetestowane w 2020 r. we wspotpracy z waznymi rumunskimi podmiotami

z branzy handlu internetowego, recyklingu i ustug kurierskich. Oprécz korzysci dla srodowiska,
rozwigzanie to obniza koszty opakowan, eliminuje konieczno$¢ zajmowania sie odpadami
opakowaniowymi przez klientéw oraz stanowi skuteczne narzedzie do zatrzymywania klientéw. Firma
R-CREATE szacuje, ze docelowo zastgpi tym rozwigzaniem ponad pieé¢ milionéw opakowan
jednorazowych.

Wyciagniete wnioski

Stosowanie opakowan wielokrotnego uzytku jest rozwigzaniem korzystnym dla obu stron, poniewaz
zaréwno sprzedawcy, jak i klienci mogg odnies¢ korzysci z ograniczenia ilosci odpaddw i kosztéw
opakowan.
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Studium przypadku nr. 2: Mimica - inteligentne etykiety na stronie ograniczajg
marnowanie Zywnosci

Mimica (www.mimicalab.com/) to brytyjski start-up, ktérego celem jest uczynienie systemu
zywnosciowego bardziej zrownowazonym poprzez wydtuzenie okresu przydatnosci do spozycia
Swiezej zywnosci. Ich pierwszy produkt, Mimica Touch, to inteligentna etykieta, ktéra pomaga
ograniczy¢ marnotrawstwo zywnosci, pokazujgc doktadnie, kiedy zywnos¢ sie psuje.

Wyzwanie

Marnowanie zywnosci ma znaczgce skutki spoteczne, Srodowiskowe i ekonomiczne, dlatego tak
wazne jest, aby w jak najwiekszym stopniu ograniczy¢ to zjawisko.

Obecnie drukowane daty waznosci zywnosci sg niedoktadnymi i ostroznymi szacunkami. Okres
przydatnosci do spozycia jest skracany, aby chronié¢ konsumentéw na wypadek problemoéw

w fancuchu dostaw lub w ich domach. W rzeczywistosci zywnos¢ moze by¢ catkowicie bezpieczna po
uptywie daty waznosci podanej na etykiecie produktu. Szacuje sie, ze 60% marnowanej zywnosci jest
nadal zdatna do spozycia, wiec konsumenci polegajacy na datach przydatnosci do spozycia mogg
wyrzucac zupetnie dobrg zywnos¢.

Rozwigzanie

Mimica Touch to dotykowy wskaznik Swiezosci i etykieta przydatnosci do spozycia, ktére doktadnie
nasladujg tempo rozktadu zywnosci za pomocg specjalnie zaprojektowanego zelu bio-reaktywnego.
Dzieki temu w czasie rzeczywistym informuje o $wiezosci produktu, poniewaz jest wystawiony na
dziatanie tych samych warunkdw, co zywnos¢, oraz gazéw wydzielajacych sie z zywnosci, ktdrej
termin przydatnosci do spozycia uptywa. W rezultacie zapobiega to wyrzucaniu jadalnej zywnosci,
ograniczajac w ten sposéb jej marnowanie. Mimica Touch pomaga réwniez konsumentom
przechowywac zywnos¢ w odpowiedniej temperaturze, co przedtuza jej trwatos¢. Ponadto oferuje
wzrost zyskéw i oszczednosci dla wszystkich zainteresowanych stron.

Inteligentna etykieta Mimica Touch jest dostepna w formacie ptaskiej etykiety lub nakretki na butelke
i dostarcza informacji dotykowych. Konsumenci po prostu przesuwajg po niej palcami, a jesli etykieta
jest twarda i gtadka, oznacza to, ze zywnos¢ jest catkowicie zdatna do spozycia. Jesli natomiast
etykieta jest miekka i wyboista, oznacza to, ze zywnos¢ nie jest juz bezpieczna do spozycia.

Obecnie inteligentne etykiety sg stosowane na sokach, nabiale i miesie, ale celem firmy Mimica jest
stworzenie dostepnych i niedrogich wskaznikdéw $swiezosci dla wszystkich rodzajow tatwo psujgcych
sie produktéow, od zywnosci po farmaceutyki. Firma Mimica przeprowadzita juz pilotazowe testy
swojego rozwigzania w najwiekszych brytyjskich firmach z branzy mleczarskiej, miesnej i sokowej, a
wkrotce zamierza trafi¢ na potki supermarketow.

Wyciagniete wnioski

Inteligentne etykiety mozna z powodzeniem wykorzysta¢ do ograniczenia marnotrawstwa zywnosci.
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Studium przypadku nr. 3: materiaty bezsladowe, poczatek biogospodarki
cyrkularnej

traceless materials GmbH (www.traceless.eu) to start-up zajmujacy sie biogospodarka cyrkularng
z siedzibg w Niemczech. Oferuje holistycznie zréwnowazong alternatywe dla tworzyw sztucznych
i bioplastikdw, ktdra jest w petni kompostowalna, przyczyniajac sie do rozwigzania problemu
globalnego zanieczyszczenia tworzywami sztucznymi.

Wyzwanie

Globalne zanieczyszczenie tworzywami sztucznymi stato sie jednym z najbardziej krytycznych
probleméw srodowiskowych i ma negatywny wptyw na organizmy, ekosystemy, dobrobyt ludzi

i wiele sektorow spoteczno-gospodarczych. W celu zmniejszenia ilosci odpaddéw z tworzyw sztucznych
rozpaczliwie potrzebne sg nowe materiaty, ktdre mogg zastgpi¢ tworzywa sztuczne, nie wykazujac
przy tym ich niepozgdanych witasciwosci.

Rozwigzanie

materiaty bezsladowe opracowano materiaty posiadajgce korzystne wtasciwosci tworzyw sztucznych,
a jednoczesnie pozbawione niebezpiecznych dodatkdw lub rozpuszczalnikéw i zdolne do rozktadu

w naturalnych warunkach kompostowania. Materiaty te mogg w znacznym stopniu przyczynic sie do
rozwigzania problemu globalnego zanieczyszczenia tworzyw sztucznych.

Te nowe materiaty uzyskuje sie poprzez przeksztatcanie pozostatosci przemystu rolniczego

z wykorzystaniem innowacyjnej, zgtoszonej do opatentowania technologii i podejscia opartego na
gospodarce cyrkulacyjnej. Chociaz sg to materiaty pochodzenia biologicznego, nie konkurujg

z produkcjg zywnosci, a wiec nie wymagajg zmiany sposobu uzytkowania gruntow.

W przeciwienstwie do konwencjonalnych (bio)tworzyw sztucznych nie wymagajg stosowania
szkodliwych substancji chemicznych i charakteryzuja sie do 87% nizszg emisjg CO2.

Materiaty bezsladowe wystepujg w réznych formach (elastyczna folia, tworzywo sztuczne nadajgce
sie do formowania oraz roztwér do natryskiwania powtok) i mogg zastgpic tworzywa sztuczne

w wielu zastosowaniach. Folia ma dobre wtasciwosci mechaniczne i mozna jg odlewac, barwic,
drukowac i zgrzewac¢ na gorgco. Alternatywa w postaci twardego tworzywa sztucznego ma dobre
wiasciwosci mechaniczne i moze by¢ wyttaczana, formowana wtryskowo, drukowana, barwiona i nie
tylko. Powtoka ochronna moze by¢ rozpylana lub nanoszona, jest odporna na przechowywanie

i nietoksyczna.

Jako$¢ materiatéw bezsladowych jest konkurencyjna w stosunku do konwencjonalnych tworzyw
sztucznych i bioplastikéw. Ponadto przy produkcji na skale przemystowg sg one konkurencyjne
cenowo w stosunku do konwencjonalnych tworzyw sztucznych. Firma planuje wprowadzi¢ na rynek
pierwsze produkty wykonane z materiatéw bezsladowych na poczatku 2022 roku.

Wyciagniete wnioski

Istniejg praktyczne rozwigzania globalnego problemu zanieczyszczenia tworzyw sztucznych, a jednym
z nich s3 nowe biomateriaty.

33

SEEDS


http://www.traceless.eu/

SEEDS

Zrédto: www.traceless.eu/

Zrédto: www.traceless.eu/

34



http://www.traceless.eu/
http://www.traceless.eu/

Zrédto: www.traceless.eu/

35



http://www.traceless.eu/

&/
5. Quiz

1. Ktdéra z ponizszych informacji nie jest funkcjg etykiet produktow:

dostarczenie podstawowych informacji o produkcie, jego zawartosci i zastosowaniu
zapewnienie zgodnosci z prawem

zapobieganie praktykom antykonkurencyjnym

pomoc w klasyfikacji lub zaszeregowaniu produktu do réznych kategorii na rynku

a0 oo

2. Etykieta WEEE oznacza, ze:

a. produkt nie zawiera czesci pochodzenia zwierzecego

b. produkt nalezy przekazaé do zaktadéw zajmujacych sie selektywng zbiérka odpadéw w celu
odzysku i recyklingu

c. produkt jest zgodny z rygorystycznymi kryteriami ekologicznymi

d. produkt jest zgodny z przepisami UE dotyczgcymi podawania objetosci lub masy oraz metod
pomiaru

3. Skrot NFC oznacza:

Szybkie Potaczenie Sieciowe
Kalkulator Bliskiego Pola
Kontrola Formularza Netto
Komunikacja Bliskiego Pola

oo oo

4. Ktére z ponizszych NIE s3 mozliwymi negatywnymi aspektami oznakowania ekologicznego dla
nowo powstatej firmy?

a. zwiekszone koszty

b. straty klientéw, poniewaz niektdrzy z nich sg sktonni zaptacic relatywnie mniej za produkty
ponownie wykorzystane, odnowione lub poddane recyklingowi

c. maksymalne wykorzystanie surowcéw

d. utrata zyskéw w przypadku przestawienia produkcji na produkty o bardziej okragtym
ksztatcie

5. Co to jest oznakowanie ekologiczne?

dobrowolna metoda certyfikacji i znakowania ekologicznosci

obowigzkowa metoda etykietowania stosowana w przypadku obuwia sprzedawanego w UE
rodzaj oznakowania produktéw obowigzkowego dla produktédw ekologicznych

dobrowolna metoda etykietowania produktéw stosowana wyfacznie w przypadku urzadzen
gospodarstwa domowego

o0 ow

6. Ktére z ponizszych oznaczen sg obowigzkowe w UE?

a. e-mark
b. Oznakowanie ekologiczne UE
c. Oznaczenie CE
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d. Oznaczenie CCC

7. Ktére z ponizszych oznaczen sg dobrowolne w UE?

e-mark

Etykieta WEEE
Oznaczenie CE
Etykieta energetyczna

a0 oo

8. Ktéry z ponizszych elementdw nie jest uwazany za jeden z trzech filaréw zréwnowazonego
rozwoju?

a. spotfeczna

b. kulturalny
c. ekonomiczny
d. srodowisko

9. Ktdra z ponizszych technologii nie jest wykorzystywana do identyfikowalnosci produktéow?

RFID
EAS
NFC
Kody QR

o 0o oo

10. Ktéra z ponizszych czynnosci nie jest aplikacjg do identyfikacji radiowej (RFID)?

identyfikacja i $ledzenie produktéw

przyspieszenie procesu kasowego w sklepach

wykrywanie zdarzen takich jak przegrzanie, wstrzasy, przechylenie, wibracje itp.
zapobieganie kradziezom

o o0 T o
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